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DIRETORIA COMERCIAL RECORD NEWS - NOVEMBRO/2023



AMPLIANDO OS PONTOS DE CONEXAO
COM O SEU CONSUMIDOR

A TV CONECTADA EA NOVA
REVOLUCAO DA TELEVISAO.

E inovadora para o telespectador
e também para o anunciante,
que divulga sua marca um
publico especifico.

E A RECORD NEWS JA FAZ PARTE DESSA REVOLUCAO




COMO FUNCIONA
A TV CONECTADA?

A sua marca € amplificada pelas
SMARTS TVS DO BRASIL

por meio de midia no break,
banner’s estaticos, interativos
ou sonoros que podem ser
segmentados por regiao.

Aqui vocé fala com o PUBLICO CONECTADO




MILHOES DE PESSOAS CONECTADAS

NA RECORD NEWS

NAS PLATAFORMAS DE STREAMING
GRATUITA /SMART TV

18 MILHOES

DE IMPRESSOES (BANNER)

1.4 MILHOES

DE IMPRESSOES (BREAK)

Fonte: Cascada Samsung - Média Outubro/2023 | inventario

conteldo) 18 mm — Outubro/2023



TV CONECTADA

STREAMING GRATUITO [pimiEcvaagil<UiCl

DE INVENTARIOS TVC DE USUARIOS ,
NA RECORD NEWS MENSALMENTE VTR MEDIO

Midia com
geolocalizacao,
segmentacao e

interatividade

MILHOES MILHOES % (POR CENTO)

Fonte: Cascada Samsung - Média Outubro/2023 | inventario Ottera (break)
1.4 mm + Inventario Zedia (banner no contetdo) 18 mm — Outubro/2023



MOTIVOS PARA ANUNCIAR NA TV CONECTADA
STREAMING COM ACESSO GRATUITO VIA SMART TV

MIiDIA SEGMENTADA (POR GEOLOCALIZACAO)
EXPERIENCIA E INTERATIVIDADE
PUBLICO ANTENADO E CONECTADO

USUARIO NAO TEM A POSSIBILIDADE DE PULAR O ANUNCIO

100% DE CREDIBILIDADE NO CONTEUDO

NAO HA POSSIBILIDADE DE UTILIZAR AD BLOCKER
(BLOQUEADOR DE ANUNCIOS) POR ESTAR
NA TV LINEAR



PERFIL DOS ESPECTADORES
DA TV CONECTADA
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QR CODE =

TRAQUEAMENTO ATRAVES =
DO SITE DA MARCA
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OPORTUNIDADE NO USO DO
QR CODE NA TV CONECTADA

Dos respondentes de uma pesquisa

do grupo de HPC, 93% indicaram que
estao dispostos a acessar QR Codes QR CODE DEMONSTRA ALTO

~ o
disponibilizados em anuncios e propagandas. POTENCIAL DE CONVERSAO 14%

73%
64% 26%
I I I , so
I Bi‘ 29% °

80%
m Sim algumas vezes
m Sim, com frequéncia
® N3o utilizo mas pretendo utilizar

Informagdo do Promogdo ou Desconto  Possibilidade de Informagdo de onde  Pesquisa de Satisfacdo  Possibilidade de falar
Produto/Servigo para efetuar a compra comprar o encontrar o sobre a marca com algum com algum
produto/servico produto/servico ponto de comunicagdo

da marca FONTE: NIELSEN TV CONECTADA & HPC



ENTRE OS ESPECTADORES DE CTV, ASMARTTVEA (6 NE|W]S
PRINCIPAL MANEIRA DE ASSISTIR, E A MAIORIA —4

TAMBEM ASSISTIU A OUTROS VIDEOS DIGITAIS
NO MES ANTERIOR

TV CONECTADA

—

22% | 18%

Dispositivo de Console de
Streaming Video Game




PRINCIPAIS CONCLUSOES - HABITOS GERAIS

A grande maioria dos
espectadoresde CTV
na América Latina esta
assistindo via Smart TVs

A maioria dos lares (77% ) tem
umaouduasSmartTVs em
sua casa.

Fonte: Comscore Custom Survey, “CTV Usage in Latin America”, Age 18 +, Sep-Oct 22

Na média, os lares com
CTV tém4,6
assinaturas totais,
sendo 3,0 assinaturas

A faixa etaria de 25 a 34 anos
estd entre os maiores nimeros de
assinaturas pagas utilizadas para
streaming na CTV.

Os espectadores estao
bem acostumados com a
publicidade a ser assistida
e nao a acham tio invasiva

Assim como intervalos
comerciais, os novos formatos
de publicidade da CTV,
incluindo no menu e anuncios
na tela de pausa, também néao
sao vistos como disruptivos.




POSSIBILIDADES COMERCIAIS

FORMATOS

NAIDA
0 FUTURO
CHEGOU
COM TAXA

’1 R ZERO
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COMERCIAL 30"
NA PROGRAMAGAO

BANNER
CARROSSEL

BANNER
PUSHER

BANNER TCO +
FORMATOEM L

BANNER
SKYSCRAPER FULL

BANNER
PUSHER PLUS

BANNER
SQUEEZE PLUS

BANNER
SKYSCRAPER HALF

BANNER
COUNTDOWN

BANNER FLOAT
BOTTOM

BANNER
OPENING

FORMATO

INTERACTIVE SOUND



https://vsh.akamaized.net/63ea64581df97b3f98000a52/075043af022a4cd7be355f9f5a467c9e_Skyscraper_Full_1_1.mp4
https://vsh.r7.com/627e62c019d22489090004a4/a9c966cba2ba48c58da3f9fe05ab9ef1_ZEDIA_squeeze_720p.mp4
https://vsh.akamaized.net/63ea6492cd77c0cf950004d5/0fecd985f804407d8489a0c135d6bf1c_Pusher_Plus_1.mp4
https://vsh.akamaized.net/63ea6483cd77c052310011b5/b35d8e8899ea4eabb7e24396388b62b5_Skyscraper_Half_2.mp4
https://vsh.akamaized.net/63ea6479c012ade69c000150/9585fadb42c8423e9e3eafb2b8bbf7c8_Squeeze_1.mp4
https://vsh.akamaized.net/63ea6480416eb9c5330003dd/2e6dc53143e84515a22164301073156f_Countdown_1.mp4
https://vsh.akamaized.net/63ea6461416eb99cbb000a48/Home_1.mp4
https://vsh.akamaized.net/63ea64861df97b3f98000b00/e970adf9f6ab472f97a6867e061badb8_Overlay_Bottom_1.mp4
https://vsh.akamaized.net/63ea64b1c012adbdd8000001/Ad_Duolingo.mp4
https://vsh.akamaized.net/63ea64521df97b3f980009d3/8ca2b08135ea49eca944e7a6541ed4b3_Carousel_1.mp4
https://vsh.akamaized.net/63ea6489cd77c0cf950004ac/66690b60aa54427191b392a7d469aca1_Pusher_1.mp4

FORMATO INTERATIVO

DIFERENCIADO
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Agora vocé pode comprar o seu vale Big Mac digital.
Escolha 0 seu 0 a causa que deseja ajudar.

Mcsl'a CABEM DENTRO DO
Felizll seucoraio?
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#RecordNews

Hoje é o DIA! Quantos Big Macs cabem no seu coragio?
Va a uma das lojas McDonald's participantes e ajude.

Vejaos
restaurantes
participantes
apontando a
camera para o
QR Code
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RECORD NEWS.

Acompanhe as noticias do dia
sAs 27/08
SOBREA CAUSA
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*CUSTO DE PRODUCAQ: 25 MIL (FICA A CRITERIO DO CLIENTE CASO QUEIRA ENVIAR OS MATERAIS PRONTOS)


https://www.youtube.com/watch?v=xb-l4oqpfXw

TABELA DE PRECOS

TV CONECTADA (CPM) banner no conteudo
FORMATO

Pusher

Pusher Plus

Float Bottom

Skyscraper Full

Skyscraper Half

Opening

Squeeze

Squeeze Plus

Carrossel

FAIXA HORARIA 30" 1' 2'

Obs.: possibilidade de programas determinados em propostas customizadas
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